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AreHtcTBO «AC-Marketing»
(r.KemepoBo), npoekKT «Manpuka»

[Mpemusa B HOMUHaALUWU
«AnenbCUHOBAaA AONbKa»

3a caMbli ManobaKEeTHbIN
BTL-npoekT




\WANPHKA

pecTopaH AOMaLUHEeN KyXHU

000 “AC-MARKETING”
r.Kemepoeo, np.JleHnHa, 12
+7(3842) 36-58-38
+7(3842) 76-39-75

[Mpomoakuusa «lfepynk — B nogapokK»
e-mail: info@ac-marketing.ru

m e-mail; torik@ac-marketing.ru

[J
MAR KETING www.ac-marketing.ru




OTKpbITUE pecTopaHa «llanpuka».
[Tpomoakuuns.

Llenk: MNMpuBneyb BHMMaHWE K Ha3BaHUO 1 agpecy. Co3gaTb
9MOLMOHAaSIbHbIN GOOH.

MexaHuka: pasgadvya nogapkos

CermeHT LIA: Jlloan, koTopble perynsipHo NpoBoASAT paboyee unm nuyHoe
BpeMsi BONmM3n pectopaHa U ero OKpeCTHOCTEWN.

[‘eorpadma akumm: INnowagb CoBetoB, np. CoBeTcknn, YHMUBEPMaT,
YHuBepcuteT, yn. BeceHHsas, PoHTaH, BONIM3M KOHKYPEHTHbIX 3aBedeHNN

Bpems nposeneHna: leHb ropoaa, ¢ 12.00-15.00, 17.00-20.00

OnucaHne mexannkn: NpomMoyTepbl-AeBYLLKMA B OAEXOE EBPOMNENCKUX
CENSAHOK, XOAAT NO LIEHTPY ropoAa ¢ NneTeHbIMU KOP3nHaMn B pyKax, B
KOp3uHax | HacTosILMe NepLbl, KPAcHbIE C HaKNenkamMmm norotuna n agpeca
HoBoro pectopaHa! OHM gapsaT NepYMKM MPOXOXNUM U MHHOPMUPYIOT O
TOM, YTO OTKPbINCS HOBbLIA PECTOPAaH.

[nockl: PeeprnvHo, HEODLIYHO, NO AaHHLIM OnNpoca, HUKTO HE BbIOPOCUT
HaCTOSALLUN Nepynk, n obsizaTenbHO NPUHECET €ro AOMOWN N pacCcKaxeT
BCEM 3HAKOMbIM MNPO HEODbIYHbLIX OEBYLUEK HA yNnuLe.



OT1yeT

3a BpemMsa akuum bbi1r1o npeseHToBaHO 576 nogapKoB..
MoxxHO 6€e3 npeyBenuyeHuns yTeepxaaTb, YTO
OKpyXxarowune socnpmHanm akymio co 100% no3uTmeom.
He cmoTpa Ha obunune npoxoXXmx Ha ynuue, OEBYLLKN C
nepuamMmu npusnekanu Kk cedbe BceobLlee BHMMaHMe,
BbI3blBad YIblIOKY YMUNEHUS.

KonnyecTtBO onocpegoBaHHbIX KOHTAKTOB NPEBbILLIAET MO
npnbnuanTenbHbIM NogcyeTam npsmMble B 12 paas.

Cpeau NoOBTOPSAKOLLNXCA BOMPOCOB K MpoOMoyTepam
MOX>XHO OTBETUTb TaKue Kak, «rge HaxoanTcHa HOBbIU
PECTOPaH?», «NepvYnKku nNpaBaa HacToALlmMe?», «Bbl
OENCTBUTENBLHO €ero Ham nogapute?», «Horpagckasa , 34
— 3TO rge?».

[lpomonepcoHarny o4eHb NOHPaBUNOCh paboTaTb Ha
aKkLKUK, Tak Kak, B OTNMYMe OT ApYrnx Npomo, Noam camu
NPOABNANM K HAM UHTEPEC, U UM HE NPUXOANIIOCH
HaBA3bIBaTb MPE3€EHT.



OT1yeT

B kauecTtBe noaTBEPKAEHUA MHTEpPEeca OOLLLECTBEHHOCTU K
paboTHMKaM NPOMOAaKLUM, MOXHO NMPUBECTN crieayowmne daktol: 3
ropoACKue TeriekoMnaHum CHANM gesyLllek KpynHbIM niiaHoMm,
dooTorpadbl 2 MECTHbIX ra3eT NMornpocunn paspeLleHns
cdoTorpadpumpoBaTh OeBYyLUEK C KOP3UHAMM.

18 npoxoxux cpoTorpadoupoBasrnincet C geByLUKaMMW.

ANUTETbI MPOBO3riaLllaeMble NMPOXOXUMU: «KKPACUBLIE KaKne,
«HEOObIYHO», «TaKoro ellie He ObINo». ECcnu Ha MmapLipyTe
BCTpeYasrimcb O4HMN N Te Xe NPOXO0Xne, OHU Yalle BCEero roBOpunu:
«O, onatb AeBoYkn 13 lNanpukn xogaT».

Taknm obpasom, MOXHO cyMTaTb, YTO JaHHOW NpoMoakunen obinn
peanu3oBaHbl cnegyowme uenu: 1. no3auTMBHOE OTHOLLEHME K
BbIBOOAUMOMY DpeHay

2. npueBnevyeHne BHUMaHNA
3. NHTEpec
4. aKUeHT Ha agpece



doToTyeT




doToOTYET




BIL S TUiY

NMNobeoutenu n oobnagarenu AUNIOMoOB

Avunnom domHanncTa B HOMMHaUUun Mpemunsa B HomnHauun «HapoaHbIN
«AnenbCUHOBbLIN COK» AnenbcuH»

3a HanbonbLlee Yncno KpeaTuBHbIX BTL- 3a coumnarnbHy akumio, ydpexxaeHHas
NMPOEKTOB 3a yKa3aHHbIN nepunoa Poccuinckum BTL MNapTHepcTBOM

AreHTCTBO «[]Ba TOBapuLa» (r. XapbkoB) PervoHanbHbIx

AreHTcTBO «PR-OkcnepT» (r.PoctoB-Ha-[loHy),

Avnnom domHanncTa B HOMMHaUUun npoekT «Cnacnbo 3a Mobeay!»

«AnenbCUHOBBLIN COK>» ABTOp npoekTa - JleB4yeHKo KoOHCTaHTWH
3a adhheKTMBHBIN MepyeHaan3nHr BTL-npoekTa MeHepxep npoekta - KceHnsi KoHoBanosa
ArentcTBO «lllaman Mpopgakwh» (r.Opecca), AvnpekTtop areHTcTBa - HOXaH1Ha Hatanus
NpoekKT onga cetn «LuTtpyc-guckayHT» . -

. -
Aunnom domHanucTta B HoMMHaumn «Kpyrnbin & f o,
L I i __:

¥
anenbCUH» ‘?

3a npodheccmnoHanbHbIM NOAX04 K Npe3eHTaumm
BTL-npoekToB

AreHTcTBO «Positive Line» (r.llepmb)

AvpekTop areHTcTBa: Jlbicak AMuUTpun
JleoHnpgosuny

MpoekT-meHepxep: NpnHa Ucynosa _
XyOoxXHUK, ansanHep: Mapus KoxesHukoBa o iy
AsTop: Jlbicak AMunTpui JleoHmposuy

o I




| EHTEF

BIL STUDY

NMobeautenun n obnapgarenn oUNJIOMOB

Mpemunsa B HoMnHaummn «AnenbLCUHOBbLIU Mpemusa B HoMnHaumm «AnenbLCMHOBbLIU
Tpaduk» npasgHuK»

[dunnom puHanucta B HoMMHauum [dunnom puHanucta B HoMMHaUum
«AnernbCUHOBLIN COK» «AnenbCUHOBLIN COK»

3a KpeaTUBHYIO Uaet B OpraHM3aunm NormcTmku 3a KpeaTUBHYIO et B opraHmsauunm
BTL-npoekTa KopnopaTUBHOIo npasgHuka

AreHTcTBO «KARS» (r.KneB), npoekT «Djuice- AreHTcTBO «Anbnaka-BTL» (r.Knes) «Bokpyr
Kpyn3» EBponbl 3a oanH AeHb»

Mpemna B HoMMHauum «AnenbCUHOBasA
noyrta»

3a KpeaTuBHYO naeto B opraHmsaunm DM -
npoekTa

ArenTtcTBo OS-Direct (r.Kues), npoekT «1puser,
poaHas!»

Mpemna B HoMMHauum «AnenbCUHOBasA
AOorbKax»

3a cambii ManobtogkeTHbIM BTL-npoekT

ArenTtcTBO «AC-Marketing» (r.Kemepoo), npoekt
«[lanpuka»

MpoekT "lNepyuk - B nogapok”. ABTop — Topuk
Hatanbs.

MpoekT meHeaxep - MaplaHknHa CeeTnaHa/
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NMobeautenun n obnapgarenn oUNJIOMOB

Mpemusa B HoMMHauun «AnefnbCUHOBOE Mpemusa B HoMnHaummn «AnenbLCUHOBbLIU
AepeBo» ¢pew»
3a 60nbLLOE YMCNO YCMELLUHO peann3oBaHHbIX 3a camylo KpeaTuBHYyo ngeto BTL-npoekra.
BTL-npoekToB AreHTcTBO «PemMbpana» (r.KasaHb), npoekt
3A0 «CoTtoBas CBasb Yamyptum» (TM «Tene2», «KoMMNMMeEHT npoaasLy»
r.VxeBck) AsTop npoekta CTenaHos Bnagummp
NpoekThbl: «[leHb ropofax», «TecTrpoBaHue, lMpoekt meHemxep Xakumosa Ornbra
«Macpusi» [OupekTtop no passutuio PA "Pem6paHa” -
ABTOp NpoeKTa N NPOEKT MeHeOXep MapaT CTtenaHoB BnaﬂMMmp
["a3nsynnuH

Ul Mokpac O.B. - npuBo3 "3Be3q”

WxeBckoe areHTcBo "ApT-npemMmbep” -
npurnaweHne MecTHbIX

apTUCTOB 1 NpegocTasneHne annapaTtypbl Yl
KoHbiweB AA .

Ul KameHckasa A.H. - INpomoyTepsl H
Ul ManbirmHa A.H. - INpomoyTepbl I."'u

Mpemusa B HoMnHaumm «AnenbLCMHOBbLIU
anenbCuH»

3a cambiv 3pekTuBHbIN BTL-NpoeKT.

ATIM "Ipynna "OWA" (r. OmMcK), NpoekT "S-
extrim"

ABTOp npoekTa - KoHCTaHTH ABepuH
MeHekep npoekTta - KoHCTaHTUH ABepuH
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BIL'STUD

NMobeautenun n obnapgarenn oUNJIOMOB

CneunanbHbIM NP3 B HOMUHaLUUK «AnenbCUHOBLIN
BO3ObL»

OT XypHana BTL-Magazine

3a cambIvi ahekTnBHbIN BTL-NpoeKT, NnpeacTaBneHHbIn

KIMMEeHTOM

Kopnopauus «[lepcnektnsax (r.Mlepmb), NpoekT «Ynuua
NUNOTEKN»

Onbra MaseeBa, OUPEKTOP MO MapKeTUHTY

EkaTepuHa NaxomoBa, KOMMeEpPYECKUN OUPEKTOP
areHTCTBa HeABMXMMOCTH

A3ycosa Onbra, pykosoautesnb LieHTpa nnoteyHbIx
nporpamm

AHOpen KomapoBCKux, MapkeTonor
Oner CMupHoOB, MapkeTonor
PernHa [laBneTwwinHa, aHanuTuk
FOnus KoHeea, cneyuanuct no CRM

CneunanbHbIM NPU3 B HOMUHaLUMK «AnenbcUHoBast
AornbKa»

oT XypHana BTL-Report

3a kpeaTtuB B opraHmsaumm manobroaxeTHoro BTL-
npoekTa

AreHTcTBO «MerataBp» (r.XabapoBck), NpoekT
«[locTynan Ha NATepKy»

AsTopbl: LUnpsieB B., TuwaHckas E., Huren E.,
PbibanbyeHko H..

MpoekT-meHenxep, koopamHaTop: PbibansyeHko H.
HupekTtop: Psibosa C.U.

CneumnanbHbIM NP3 B HOMUHaLUMK «AnenbCUHOBLIN
anenbCcuH»

OT usgartensckoro goma Independent Media, uspatens
XypHana «OpaHxeBbln AnenbCuH»

3a appekTuBHbIN BTL-NpoeKT Ang COBPEMEHHON
KEHLLUHbI

AreHTCTBO «Positive Line» (r.lMlepmb), npoekT «dutHec-
rnioBeL, XXeHCKNX cepaeL»

AupekTop areHTcTBa: Jlbicak Omutpuin JleoHngosmy
MpoekT-meHepxep: MpnHa Vcynosa

XyOooxHuk, ansanHep: Mapua KoxeBHukoBa

AsTop: Jlbicak AmuTpun JleoHmngosuy




FY4EEH WA LEHTEP

JE A

Cnacnbo Bcem yyacTHUKaM KOHKypca 3a
UHTepecHble U 3phpeKTUBHbIE aKLnK!

[o BcTpeun B 2007 roay
www.2007.btlregion.ru



http://www.2007.btlregion.ru

